FACILE &
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PERTINENCE & RESULTATS

COMMENT CREER LA PREFERENCE
POUR VOTRE MARQUE
AUPRES DE VOS CLIENTS 7

Personnalité
DE LA MARQUE

La personnalité de votre marque
crée-t-elle une identification ?

La PROMESSE est-elle claire?

Quel genre d’expérience donne-t-elle ?
Reste-t-elle gravée dans

lamémoire des clients?

Stratégie
DE LA MARQUE

Comment votre stratégie:
1.Rend-elle la tache plus facile a la force de vente ?
2. Facilite-t-elle l'achat pour le client?

En capturantle passé, en créant le futur

Aujourd’hui

Désirée

A4

VAV

Votre stratégie est-elle pertinente ?

NON - |a stratégie ne représente pas 'ADN de la marque
oul- la stratégie représente '’ADN de la marque
mais n'est pas alignée a 'Esprit du Temps
oul- la stratégie est alignée avec la personnalité et
estencore pertinente

> Désirée

Comment la roue de votre DESIGN tourne-t-elle ?
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+41 (0)21 7917306
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